vl

s

e Regulamento
de adesao
a marca

WWW.NATURAL.PT

i e T
f B LR T
F B> FNy o
” : . ! :

I}
)

| 32 | Q GOVERNO DE P bR
SAICNF £ comor o4 R Il



Regulamento
de adesao
a marca



REGULAMENTO DE

ADESAO A MARCA

Artigo Primeiro

Objeto

O presente regulamento define as condi¢des do uso da marca Natural.PT e do respetivo logotipo.

Artigo Segundo

Marca e Log6tipo

1 - Otitular da marca e do logotipo Natural PT, de acordo com o titulo de propriedade
publicado no Boletim da Propriedade Industrial, € o Instituto da Conservacdo da Natureza e
das Florestas, I.P. (ICNF).

2 - A gestdo da Marca compete ao ICNF (entidade gestora) que, nos termos da lei, desenvolvera
todas as medidas necessarias a respetiva protecao, incluindo de natureza judicial, ordinarias
ou cautelares, contra quaisquer usurpadores, infratores ou contrafatores.

3 - A Marca e o log6tipo tém as caracteristicas estabelecidas no correspondente registo de

propriedade, devendo manter a sua forma de acordo com as instrugdes constantes do Guia
de Normas Graéficas, disponivel no portal www.natural.pt.

Artigo Treceiro

Requisitos de adesao

1 - Podem candidatar-se a utilizacdo da marca e do log6tipo Natural.PT os produtores,
promotores, proprietarios de estabelecimentos ou entidades que satisfacam os requisitos de
adeséo identificados no Anexo | ao presente Regulamento, que dele faz parte integrante,
sem prejuizo do cumprimento das demais disposic¢des legais e regulamentos aplicaveis.

2 - Para efeitos do presente Regulamento, sédo abrangidas as seguintes tipologias de bens e
Servigos:
1) Servigos de apoio a atividade turistica:
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1.1) Atividades de animacao turistica;
1.2) Alojamento;
1.3) Restauracao;
1.4) Espacos de venda.
2) Produtos identitarios:
2.1) Alimentares;
2.2) Nao alimentares;
2.3) Imateriais.
3) Investigacdo/conhecimento:
3.1) Projetos ou trabalhos;
3.2) Materiais com conteudos didéaticos e pedagdgicos;
4) Territorio:
41) IntervengOes materiais ou imateriais.

Artigo Quarto

Procedimento

1 - Os pedidos de autorizacéo, de uso da marca e do log6tipo Natural PT sédo submetidos ao
procedimento definido nos nimeros seguintes, estabelecido em articulacdo com o
Regulamento da Estrutura de Gestéo da Natural PT.

2 — Aformalizacao do pedido é efetuada através do Sistema Integrado de Gestdo da Adesao a
Marca, adiante designado SIGAM, sendo assegurado o total sigilo sobre os elementos
facultados pelo proponente.

3 — O pedido é apresentado junto do ICNF através do Formulario de Adeséo, disponivel no
portal www.natural.pt.

4 — O pedido deve ser acompanhado de declaracdo conforme modelo constante do Anexo Il a
este Regulamento e que dele faz parte integrante, assim como dos demais elementos
instrutérios indicados no Formulario de Adeséao.

5 — O proponente é notificado da rececdo do formulario através do sistema referido non.° 2 do
presente artigo.
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6 — O formulario € remetido ao Grupo de Trabalho para a Coordenacédo da Marca (GT) que
procede a respetiva analise no prazo de quinze (15) dias Gteis.

7 — O GT pode solicitar ao proponente, por uma Unica vez, os esclarecimentos/elementos
necessarios a analise do pedido, suspendendo-se o prazo indicado no nimero anterior.

8 — O proponente dispde do prazo maximo de cinco (5) dias Uteis para responder ao GT, sob
pena de indeferimento do pedido de adeséo.

9 - Concluida a analise do pedido, o GT elabora proposta de deciséo, apos o que:

a) Quando a proposta de deciséo é desfavoravel, o pedido é submetido a decisdo do
Conselho Diretivo do ICNF;

b) No caso da proposta de decisao ser favoravel, a mesma é submetida a apreciacado
da PLOG.

10 - A pronuncia das entidades que integram a PLOG faz-se no prazo maximo de dez (10) dias
uteis, findo o qual se considera nada terem a opor a proposta de decisao.

11 - As entidades que integram a PLOG podem pedir esclarecimentos ou informacéo adicional
ao proponente, através do GT, nao se suspendendo o prazo referido no nimero anterior.

12 — Recolhida a pronuncia das entidades que integram a PLOG, o GT elabora, quando for o caso,
nova proposta de decisdo no prazo maximo de cinco (5) dias uteis.

13 - As propostas de decisao referidas na alinea a) do n.° 9 e no nimero 12 sdo remetidas pelo
GT ao Conselho Diretivo do ICNF no prazo maximo de cinco (5) dias Uteis.

Artigo Quinto

Decisdo

1 — O Conselho Diretivo do ICNF delibera sobre os pedidos de adesao no prazo maximo de dez
(10) dias uteis a contar da data de rececao da proposta de decisdo do GT.
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2 — No caso de deciséo favoravel (aceitacéo), é celebrado um Contrato de Autorizacéo de Uso
da Marca e do Log6tipo Natural.PT (Contrato), conforme minuta aprovada pelo CD do ICNF.

3 — Adecisdo desfavoravel (ndo-aceitacéo) deve indicar expressamente 0s requisitos ndo
verificados.

Artigo Sexto

Contrato

1 - O Contrato referido no n.° 3 do artigo anterior é formalizado entre a entidade gestora e o
proponente, podendo incluir, para além dos requisitos de melhoria constantes do Anexo | ao
presente Regulamento, obrigacdes especificas a cumprir pelo proponente quando as
circunstancias concretas do pedido de adesao o justifiquem e desde que constantes da
deciséo.

2 — O contrato é remetido ao proponente no prazo de cinco (5) dias Uteis apos a deliberacao do
Conselho Diretivo do ICNF.

3 — O proponente devolve o contrato assinado ao ICNF no prazo maximo de dez (10) dias Gteis,
sob pena de caducidade da decisao.

4 — O contrato vigora pelo prazo maximo de 5 anos, podendo ser renovado por acordo entre as
partes e sem prejuizo do disposto no artigo 10.°.

Artigo Sétimo

Utilizacdo da marca

1 - A marca Natural.PT s6 pode ser utilizada de forma acessoria e ndo substitui em caso algum a
marca principal ou outras insignias ou marcas legalmente exigiveis.

2 — A marca Natural PT ndo pode ter uma dimensdo maior ou igual a marca do recurso, produto,
bem ou servigo, nem estar colocada num lugar que induza em erro sobre a sua verdadeira
natureza.
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3 — Apenas podem utilizar a marca e logoétipo Natural PT os produtores, promotores,
estabelecimentos ou entidades que outorguem o correspondente Contrato.

4 — O direito de uso da marca e do log6tipo Natural PT tem uma duracao limitada, fixada
individualmente em cada caso nas clausulas contratuais.

5 — O direito de uso da marca e do log6tipo Natural PT é intransmissivel.

6 — No caso de venda ou transmissao de direitos de propriedades pelo titular, pode haver lugar
a celebracéo de contrato com o novo proprietario, ap6s avaliacdo das novas circunstancias.

7 — Caso sejam detetadas irregularidades nos produtos, bens ou servicos, a utilizacdo da marca
e do log6tipo Natural PT podera ser suspensa pela entidade gestora.

8 — A concessdo do direito de utilizacdo da marca e do logétipo Natural PT néo atribui a
entidade gestora qualquer responsabilidade na identificacdo, integridade, qualidade e
composicao do produto, bem como no material utilizado nas suas embalagens e residuos
destas resultantes.

9 — Amarca e o log6tipo Natural PT devem figurar nos produtos/servi¢cos devidamente
autorizados estando o aderente obrigado ao cumprimento do Guia de Normas Gréficas da
Natural.PT, disponivel no portal www.natural.pt.

10 - O aderente fica obrigado a entregar anualmente um relatorio das atividades desenvolvidas
contendo, designadamente, a demonstracdo do cumprimento dos requisitos de melhoria e a
indicagdo dos dados relativos a produgéo anual do recurso, produto, bem ou servico.

Artigo Oitavo

Fiscalizacéo

1 - Para verificagdo do cumprimento dos requisitos de melhoria previstos no contrato, o GT
deve realizar periodicamente acdes de fiscalizagdo, comunicando ao aderente e a entidade
gestora as conclusdes obtidas.

2 — Os contratos séo objeto de, pelo menos, uma acao de fiscalizagéo.
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3 — Em caso de incumprimento a entidade gestora pode determinar a suspensao ou revogacgao
do direito de uso da marca e do logotipo Natural.PT.

Artigo Nono

Monitorizacéo

1 — O GT realiza anualmente acdes de monitorizagéo junto dos aderentes para recolha regular e
sistematica de informacao sobre os progressos verificados, os recursos utilizados, as
atividades implementadas e os resultados alcan¢cados no @mbito do presente Regulamento.

2 — A analise dos dados recolhidos nos termos do nimero anterior deve incidir sobre a
relevancia, eficiéncia, eficacia, impacto e sustentabilidade dos produtos e produtores
abrangidos, podendo incluir propostas ou recomendagoes.

Artigo Décimo

Renovacao da Adesao

1 - Apo0s a cessacao do contrato, pode o interessado requerer a renovacdo do pedido de adeséao.

2 — Recebido o pedido, o GT deve, no prazo maximo de quinze (15) dias Uteis, realizar uma agéo
de fiscalizacdo para verificacdo do cumprimento dos requisitos de melhoria previstos no
contrato, seguindo-se o0s procedimentos previstos no artigo 4° com as necessarias
adaptacoes.

Artigo Décimo primeiro

Legislacéo aplicavel

Em tudo o que nao se encontre especialmente previsto neste regulamento e no Regulamento de
Constituicdo da Estrutura de Gestéo aplica-se o disposto no Cédigo do Procedimento
Administrativo e no Cédigo da Propriedade Industrial.

5
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ANEXO |

REQUISITOS DE ADESAO E DE MELHORIA

Os requisitos de adesao e de melhoria podem ser transversais e/ou sectoriais, considerando
nestes ultimos as tipologias de atividade passiveis de aderir a Natural PT.

A Requisitos de adesao

1 - Requisitos transversais de adesado

Os requisitos transversais devem ser cumpridos no momento do pedido por todos 0s
proponentes, independentemente da tipologia de atividade.

T1.  Tersede ou instalagBes localizadas num concelho abrangido, por uma Area
Protegida (AP), exercer atividade numa AP ou estar relacionada com uma AP.

T2.  Tertitulo bastante! para o exercicio ou exploracdo da respetiva atividade, nos
termos legalmente aplicaveis.

T3.  Possuir a situacao regularizada face a administracéao fiscal e a seguranca social.

2 - Requisitos sectoriais de adesdo

Para além dos requisitos transversais acima identificados, devem ser cumpridos 0s
seguintes requisitos sectoriais em funcao das tipologias de atividade:

*Registo Nacional de Agentes de Animagcao Turistica (RNAAT);

«Licenca de utilizacéo turistica/alvara de autorizagao com fins turisticos emitida pelas entidades competentes;

Licenciamento da unidade de restauracao através da licenca emitida pela Camara Municipal respetiva;

Licenciamento do ponto de venda ao publico através da licenca de utilizagdo emitida pela Camara Municipal
respetiva;

eLicenca de exploracao industrial, onde indique o tipo de produtos que fabrica, e a origem geografica da
matéria-prima (se aplicavel);

*Registo enquanto operador hortofruticola;

-Carta de artesdo decorrente do processo de Reconhecimento de Artesdos e Unidades Produtivas Artesanais, do
Repertdrio de Atividades Artesanais ou do Registo Nacional do Artesanato;

«No caso de entidades publicas ou privadas, unipessoais ou coletivas, devera ser apresentado o registo da
atividade;

*Qutro julgado como relevante.

//
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1) Servicos de Apoio a Atividade Turistica
11) Atividades de animagcéo turistica:
S1.  Serreconhecido como Turismo de Natureza.

S2. Desenvolver atividades nas AP, respeitando e dando a conhecer o patriménio
natural e biodiversidade existente.

12) Alojamento
$3.  Tratar-se de um Empreendimento Turistico? ou de um Alojamento Local 3

S4. Divulgar e promover produtos, atividades e servi¢os nas AP, respeitando e dando a
conhecer o patriménio natural e biodiversidade existente.

1.3) Restauracéo
Restaurantes:
S5. Incluir na ementa e garantir a disponibilizacdo de, pelo menos, um prato
confecionado com Produtos de Qualidade Certificada,* da area de abrangéncia da

Natural.PT, ou produtos Natural PT, ou na auséncia, um prato confecionado
segundo receitas tradicionais da area de abrangéncia da Natural .PT.

<Estabelecimentos Hoteleiros:

«Aldeamentos Turisticos;

«Apartamentos Turisticos;

«Conjuntos Turisticos (Resorts);

«Parques de Campismo e de Caravanismo;
<Empreendimentos de Turismo no Espaco Rural,
*Empreendimentos de Turismo de Habitacao.

O Decreto-Lei n.° 128/2014 que aprova o regime juridico da exploragao dos estabelecimentos de alojamento local foi
publicado no dia 29 de agosto e entrou em vigor a 27 de novembro de 2014:

Moradia;

«Apartamento;

<Estabelecimento de hospedagem (Hostel);

Servicos remunerados de alojamento em quartos.

4 .Denominac&o de Origem Protegida (DOP);

*Denominacéo de Origem Controlada (DOC);

eIndicacéo Geogréfica Protegida (IGP)];

-Especialidades Tradicionais Garantidas (ETG);

*Produto em Modo de Produgéo e/ou Protecéo Integrada (PRODI);

*Produto em Modo de Produgéo Bioldgico (AB);

eDenominacéo de Origem (DO);

Indicagéo Geogréfica (IG);
a *Vinhos Regionais.
g .
N\
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S6.

S7.

S8.

S9.

S10.

S11.

S12.

Disponibilizar ou promover, da area de abrangéncia da Natural PT, Produtos de
Qualidade Certificada ou produtos Natural.PT, dando a conhecer o patrimonio
Natural e biodiversidade existente nas AP.

Confeitarias, pastelarias, cafés e casas de cha:
Ter, pelo menos, dois Produtos de Qualidade Certificada de confeitaria da area de
abrangéncia da Natural.PT ou produtos Natural.PT, ou na auséncia, produtos de
confeitaria regional da area de abrangéncia da Natural PT, devidamente
identificados e destacados dos restantes produtos comercializados.

14) Espacos de venda

Disponibilizar para venda Produtos de Qualidade Certificada da area de
abrangéncia da Natural.PT ou produtos Natural .PT.

Divulgar e promover produtos, servi¢os ou atividades das AP dando a conhecer o
patrimonio natural e a biodiversidade existente.

2) Produtos identitarios
2.1) Produtos alimentares
Produtos néao transformados:
Ser Produto de Qualidade Certificada produzido numa AP.
Produtos transformados:
Ser Produto de Qualidade Certificada integrando, pelo menos, um componente
proveniente da area de abrangéncia da Natural PT.
Excetuam-se do previsto no requisito anterior os produtos transformados para os
guais ainda néo existe certificacdo, devendo nestes casos integrar, na sua

confecdo ou preparacdo, um componente proveniente de uma AP.

2.2)  Produtos ndo alimentares
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S13. O produtor deve ser titular de “Carta de Artesdo” caso se trate de um artesdo, ou

ser uma "Unidade Produtiva Artesanal” (UPA), caso se trate de uma empresa.

S14. Ser um produto identitario material da area de abrangéncia da Natural PT.
2.3) Produtos identitarios imateriais

S15. Ser um produto que respeite as caracteristicas tradicionais, representativo das
especificidades culturais da area de abrangéncia da Natural.PT e que contribua
para a valorizagdo das pessoas e dos seus saberes.
3) Investigacdo/conhecimento
3.1) Projetos ou trabalhos

S16. Ser um projeto ou trabalho de investigacdo/conhecimento em desenvolvimento ou
a desenvolver com base territorial na AP com o objetivo de aprofundar o
conhecimento e valorizar 0s recursos naturais, patrimoénio, produtos e servi¢os
desse territorio.
32) Materiais com contetidos didaticos e pedagdgicos®

S17. Ter conteudos referentes a RNAP, a AP ou aos recursos naturais e culturais que as
identificam, numa perspetiva de valorizagéo e aprofundamento do seu

conhecimento por parte do publico-alvo.

S18. Conter referéncia explicita, na capa, contracapa, embalagem ou rétulo, da
existéncia de conteudos relativos a RNAP ou AP.

4) Territorio’
S19. Acdes/intervencg0es, integradas ou ndo em planos, que promovam a conservagao e

valorizacéo dos recursos naturais da(s) AP e o desenvolvimento sustentavel como
prioridades estratégicas dessas acoes.

5 «Repertério de atividades artesanais disponivel no portal:
http://www.ppart.gov.pt/principal.aspx?pagina=reportorio&tipo=1

6 «Material audiovisual, publicacdes e jogos.

7 «Atividades especificas de entidades locais - municipios, Comunidades Intermunicipais, etc.

2\
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B. Requisitos de melhoria

Entende-se por requisitos de melhoria os que, ndo sendo exigidos no momento da adeséo, devem
ser cumpridos apos a celebracdo do Contrato e nos prazos definidos pela decisao de aceitacao.

1 - Requisitos transversais de melhoria

TM1.

T™M2.

T™M3.

T™M4,

TMS5.

TM6.

T™M7.

TMS8.

Frequentar, salvo em situacdes devidamente justificadas, uma acao de capacitacao
promovida pela entidade gestora da marca com vista ao adequado conhecimento
da estratégia, territorio de abrangéncia, entidades aderentes, entre outras
informacdes que se considerem Uteis para a operacionalizacdo da marca
Natural.PT.

Promover a Natural PT junto dos seus colaboradores e clientes, informando-os
sobre a AP e os diversos produtos e servi¢os associados a marca e garantindo,
sempre que possivel, 0 encaminhamento dos clientes para as diferentes ofertas
Natural PT.

Dispor, salvo em situacdes devidamente justificadas, de instrumentos de avaliacédo
da satisfacao dos clientes que permitam uma monitoriza¢ado regular - inquérito de
satisfacdo e caixa de sugestdes Natural.PT.

Assegurar, quando aplicavel, nos seus elementos virtuais de comunicacdo uma
hiperligacéo para o portal Natural.PT.

Garantir, salvo em situagdes devidamente justificadas, a comunica¢cdo com 0s
clientes (atendimento, materiais de promoc¢éo em papel e virtual,
rotulagem/etiquetagem de produtos, etc.) em portugués e, preferencialmente,
numa ou mais linguas estrangeiras.

Incluir na apresentacao dos produtos /servicos e/ou na decoracéo dos espacos,
guando aplicavel, elementos decorativos tradicionais que representem as
especificidades da regidao em que se insere.

Disponibilizar suportes de comunicacdo que promovam a visitacdo da(s) AP.

Manter a situacdo regularizada face a administracao fiscal e a seguranca social.

11
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2 - Requisitos sectoriais de melhoria

SM1.

SM2.

SM3.

SM4.

SM5.

SM6.

SM7.

SM8.

1) Servicos de Apoio a Atividade Turistica
1.2) Alojamento

Disponibilizar, nos servicos de refeicdo (quando aplicavel), produtos alimentares
Natural.PT ou de confecao propria.

Encaminhar os clientes para outros estabelecimentos Natural PT, na regido, sempre
gue tenha ultrapassado a sua capacidade de resposta, quando aplicavel.

1.3) Restauracdo

Publicitar/destacar visualmente (ementa, vitrine, elementos figurativos, etc.) 0s
produtos da marca Natural PT utilizados, destacando-os e fornecendo informacdes
relevantes sobre a sua origem e qualidade.

Promover ou participar, quando possivel, por si ou em parceria, em

workshops/ mostra de produtos/receitas ou eventos de promocéao de
produtos/receitas.

1.4) Espacos de venda

Destacar os produtos da marca Natural.PT.

2) Produtos identitarios

Promover ou participar, quando possivel, por si ou em parceria, em
workshops/mostra de produtos/receitas ou participar em eventos de promoc¢ao de
produtos/receitas.

3) Projetos ou trabalhos de Investigacao/conhecimento

Realizar, pelo menos, uma sessdo de apresentacéo do projeto no territério da AP
ou de abrangéncia da marca Natural .PT.

4) Materiais com conteudos didaticos e pedagoégicos

Realizar, pelo menos, uma sessao de apresentacdo dos materiais no territério da
AP ou de abrangéncia da marca Natural PT.
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ANEXO Il
MODELO DE DECLARAGAO

[a que se refere o n° 4 do artigo 4° do regulamento]
............................................................................................................................. (nome, numero de documento de
identificacdo e morada), na qualidade de representante legal de™...........coocmiiiensesiiien,
............................................................................ (empresa, numero de identificacéo fiscal e sede),

declara, sob compromisso de honra, que:

a) Tem a sua situacao regularizada relativamente a contribui¢cdes para a seguranca social
em Portugal (ou no Estado de que é nacional ou no qual se situe o seu estabelecimento
principal ou sede);?

b) Tem a sua situacéo regularizada relativamente a impostos devidos em Portugal (ou no
Estado de que € nacional ou no qual se situe o seu estabelecimento principal ou sede);?

O declarante tem pleno conhecimento de que a prestagao de falsas declaragdes implica a
participacdo a entidade competente para efeitos de procedimento criminal.

Quando a entidade gestora da marca Natural.PT o solicitar, o declarante obriga-se a
apresentar os documentos comprovativos de que se encontra nas situagdes previstas nas
alineas a) e b) do n.° 1 desta declaracao.

.. (local), ...(data), ... [assinatural].

1 Aplicavel apenas a candidatos que sejam pessoas coletivas.
2 Declarar consoante a situagao.
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ANEXO Il

MINUTA DO CONTRATO

CONTRATO DE LICENCA PARA USO DE MARCA E DO LOGO NATURAL.PT
Aos [..], diasdo més de [..] do ano de [..]
Entre:
PRIMEIRO:INSTITUTO DA CONSERVAQAO DA NATUREZA E DAS FLORESTAS, I.P. (ICNF), designado
por ICNF, pessoa colectiva nimero [..], com sede na Avenida da Republica, n°[..], em Lisboa,
neste ato representado pelo Presidente do Conselho Diretivo, [..], de ora em diante designado
por PRIMEIRO OUTORGANTE,

E,

SEGUNDO: [...], pessoa colectiva numero [..], com sede [..], neste ato representado por [..], na
gualidade de [..], de ora em diante designado por SEGUNDO OUTORGANTE,

CONSIDERANDO QUE:

1. O ICNF é titular da marca comunitaria n.° [...] Natural.PT, que é uma marca comercial
protegida pelo direito de propriedade intelectual;

2. A marca comunitaria referida no nimero anterior destes CONSIDERANDOQS, foi solicitada
pelo ICNF, em [..] de julho de 2014,

3. A referida marca engloba as classes [..] e [...] da Nomenclatura Internacional,

4. A Natural PT € uma Marca que se encontra isenta de qualquer imposto;

5. O SEGUNDO OUTORGANTE apresentou candidatura de adesdao a marca Natural.PT e
demonstrou a conformidade com os requisitos de adesao previstos no Regulamento de
Adesdo a marca Natural PT, tendo a candidatura sido aprovada pelo PRIMEIRO
OUTORGANTE nos termos da sua decisdo que aqui se da por reproduzida;

6. O SEGUNDO OUTORGANTE demonstrara a conformidade com os requisitos de melhoria,
gue, ndo sendo exigidos no momento da adesao, devem ser cumpridos apoés a celebracao
do contrato e nos prazos definidos pela decisdo de aceitagéo, aprovados pelo PRIMEIRO
OUTORGANTE;

14 '
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O SEGUNDO OUTORGANTE tem como atividade principal a [..];

As condicdes de utilizacdo e de reproducéo do log6tipo Natural.PT, encontram-se
previstas no Guia de Normas para o uso e reproducao do logétipo Natural PT, de ora em
diante designado por GUIA, que passa a fazer parte integrante do presente contrato, como
Anexo 1.

O SEGUNDO OUTORGANTE declara, desde ja, conhecer e aceitar as condi¢des e termos de
utilizacéo do log6tipo Natural.PT, previstas no GUIA.

E CELEBRADO E RECIPROCAMENTE ACEITE UM CONTRATO DE LICENCA DE USO DE
MARCA Natural.PT QUE SE REGERA NOS TERMOS DAS CLAUSULAS SEGUINTES:

CLAUSULA PRIMEIRA

O presente contrato tem por objeto a concessao da licenca de uso da marca comunitéria
Natural.PT, com o objetivo do SEGUNDO OUTORGANTE promover os principios da marca
para suporte a sua atividade.

A mencionada marca consiste num desenho grafico composto por uma figura, nos termos
do GUIA.

O SEGUNDO OUTORGANTE declara, desde ja, conhecer e aceitar as condi¢cdes e termos
previstos no GUIA e zelar pela sua atualizacao.

Para efeitos do niumero anterior, considera-se a versdo mais atualizada do GUIA a que
estiver disponivel no website Natural PT (http://www.natural.pt/).

CLAUSULA SEGUNDA

Pelo presente contrato, o PRIMEIRO OUTORGANTE autoriza o SEGUNDO OUTORGANTE a
utilizar o logotipo Natural.PT, em todas as promocdes e acdes promocionais que pretenda
ou venha a ministrar, nomeadamente nos seus impressos, publicacdes, cartazes, folhetos,
documentos publicitarios e demais documentos permitidos pelo GUIA.

Sempre que o logotipo Natural.PT seja utilizado, nos termos do nimero anterior da
presente clausula, devera incluir o simbolo™ (Trade Mark), juntamente com os elementos
definidos no n.° 2 da CLAUSULA PRIMEIRA e da CLAUSULA anterior.

CLAUSULA TERCEIRA

Para efeitos de concretizacéo da utilizacdo do logétipo Natural PT, o PRIMEIRO
OUTORGANTE compromete-se a fornecer ao SEGUNDO OUTORGANTE, na presente data,
um pacote de materiais graficos de reproducéo do log6tipo Natural.PT, em formato digital.
O logotipo Natural PT sera reproduzido pelo SEGUNDO OUTORGANTE, de acordo com as
medidas, cores e formas especificadas no GUIA.
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REGULAMENTO DE

ADESAO A MARCA

CLAUSULA QUARTA

1 A atribuicdo da licenca de utilizagdo da marca através do uso do log6tipo Natural.PT, ndo
exclui o uso e exploracdo da mesma por parte do PRIMEIRO OUTORGANTE, para
identificacdo de todos os produtos e servigcos no ambito de protecédo da marca.

2. A atribuicdo da licenca de utilizacdo da marca através do uso do log6tipo Natural.PT, ao
SEGUNDO OUTORGANTE n&o tem caracter exclusivo, podendo o PRIMEIRO
OUTORGANTE atribuir licenca de utilizacdo da marca através do uso do logotipo
Natural.PT a outras pessoas juridicas.

CLAUSULA QUINTA

1 O SEGUNDO OUTORGANTE tem conhecimento e aceita os procedimentos de
monitorizagao propostos pela Estrutura de Gestdo da Marca Natural.PT e que constam do
seu Regulamento, cuja versao integral e adendas estara disponivel no website Natural.PT
(http://www.natural.pt/), facilitando e participando ativamente na sua realizagdo.

2. O SEGUNDO OUTORGANTE compromete-se a assegurar que o produto ou servi¢co
prestado pela entidade que representa mantém a conformidade com todos os requisitos
de adesdo e melhoria, constantes do Regulamento de Adesdo a Marca, de ora em diante
designado por REGULAMENTO, que passa a fazer parte integrante do presente contrato,
como anexo 2, e a notificar o organismo competente sobre qualquer alteracéo verificada.

3. O SEGUNDO OUTORGANTE responsabiliza-se pela correta utilizacdo da marca
Natural.PT.

4, O SEGUNDO OUTORGANTE compromete-se a colaborar com a estrutura de gestdo da
Natural.PT e a promover a marca, de acordo com o previsto no REGULAMENTO.

5. O SEGUNDO OUTORGANTE compromete-se a integrar na sua atividade, principios de
conservacao e valorizacdo dos recursos naturais presentes na(s) respetiva(s) Area(s)
Protegida(s) de que depende, contribuindo para um desenvolvimento local e regional
sustentavel.

CLAUSULA SEXTA

1 O PRIMEIRO OUTORGANTE € o legitimo titular do logétipo da Natural PT (registon.’ [..]) e
do registo da marca Natural.PT.

2. O PRIMEIRO OUTORGANTE é€ responsavel pela gestdo da marca Natural PT e dos direitos
associados a mesma.
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3. Assumindo as suas atribuicbes enquanto entidade gestora da marca Natural PT o

PRIMEIRO OUTORGANTE compromete-se a:

a) Criar as condicdes necessarias para a existéncia de uma estrutura de apoio a
visitacdo associada a area protegida, através de recursos proprios ou via
contratacdo de servigos externos,

b) No caso de estruturas de apoio a visitacdo que ndo estejam fisicamente proximas
da area protegida ou nela localizadas, garantir que é disponibilizada informacéao in
loco ao visitante sobre onde se deve dirigir;

C) Garantir sinalética cruzada na area protegida e na estrutura de apoio a visitagao;

d) Regulamentar horarios de funcionamento, sete (7) dias por semana, adequados as
necessidades dos visitantes, devendo para tal fazer a articulagcdo com outras
entidades locais com espacos de acolhimento a visitantes, no sentido de poderem
ser estas a ter o papel de acolhimento caso a estrutura de apoio a area protegida
esteja encerrada;

e) Dinamizacao de duas acdes de visitacdo e mobilizacédo (p.e.: os dias abertos), no
minimo, em diferentes estacdes do ano, orientadas para a comunidade local e para
as escolas;

f) Dinamizacao ou participacdo num evento anual de impacto nacional orientado

para a divulgacao e promocéao da marca Natural PT.
CLAUSULA SETIMA

O acompanhamento e o cumprimento dos termos do contrato serdo supervisionados pelo Grupo
de Trabalho para a Coordenacao da Marca (GT), com o apoio da respetiva Plataforma Local para
a Operacionalizacéo e Gestdo da Marca (PLOG) e comunicado ao PRIMEIRO OUTORGANTE.

CLAUSULA OITAVA

1. O SEGUNDO OUTORGANTE autoriza o PRIMEIRO OUTORGANTE a proceder a publicacédo
do nome, morada, numero de registo e atividades em todo o tipo de publicacdes,
incluindo nas péaginas da Internet do PRIMEIRO OUTORGANTE e da Natural.PT.

2. O PRIMEIRO OUTORGANTE garante a confidencialidade de todos os dados protegidos por
lei que tenham sido fornecidos durante o processo de adesao.

CLAUSULA NONA

O PRIMEIRO OUTORGANTE obriga-se a manter a vigéncia da licenca da marca através do uso do
log6tipo Natural PT.
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CLAUSULA DECIMA

1. O presente contrato produz efeitos a partir da data da sua assinatura e tem a vigéncia
maxima de 5 anos.

2. Os outorgantes podem a todo o tempo, propor alteracdes que terdo que ser aceites de
comum acordo.

3. Qualquer das partes podera denunciar individualmente o presente contrato, desde que
para tal apresente razao fundamentada e comunicada com a antecedéncia minima de 30
dias.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA

Sempre que o SEGUNDO OUTORGANTE tenha conhecimento ou suspeite de qualquer violacéo
da Marca licenciada, objeto do presente contrato, bem como da falsificacdo ou uso indevido da
mesma devera informar de forma imediata e com caracter de urgéncia o PRIMEIRO
OUTORGANTE.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA

A licenca de uso da Marca objecto do presente contrato ndo podera ser transmitida, cedida ou
onerada, por qualquer meio ou forma, no todo ou em parte, pelo SEGUNDO OUTORGANTE.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA

1. O presente contrato podera ser objeto de renovacgéo, caso o SEGUNDO OUTORGANTE
cumpra os requisitos de adeséo e de melhoria, previstos no REGULAMENTO.

2. Os critérios de reconhecimento de adesdo e melhoria previstos no REGULAMENTO,
poderéo ser objeto de uma revisao e respetivo ajustamento, nos exatos termos a definir
pelo PRIMEIRO OUTORGANTE.

CLAUSULA DECIMA QUARTA

1. O incumprimento de qualquer das obrigacdes constantes do presente contrato, incluindo
as obrigacOes decorrentes e constantes do GUIA e do REGULAMENTO constitui a
contraparte no direito de resolver o contrato e ser indemnizada, nos termos da lei.

2. A resolucao referida no numero anterior sera acionada por qualquer das partes, apés
notificacdo escrita, enviada por carta registada com aviso de recepcao.
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CLAUSULA DECIMA QUINTA

1 O PRIMEIRO OUTORGANTE, desde ja, reserva o direito de suspender a licenca de uso do
log6tipo, objecto do presente contrato, sempre que existam, por parte do SEGUNDO
OUTORGANTE, indicios de uso inadequado ou incumprimento dos principios, regras e
requisitos estabelecidos, quer no presente contrato, quer no GUIA, quer no
REGULAMENTO.

2. Sempre que, se confirmem os indicios referidos no nimero anterior, da presente clausula,
o0 PRIMEIRO OUTORGANTE tem a faculdade de resolver, com caracter imediato o
presente contrato.

CLAUSULA DECIMA SEXTA
Caso por imperativo legal ou circunstancia superveniente a vontade do PRIMEIRO OUTORGANTE
seja revogada a autorizacdo de utilizacdo da Marca concedida ao abrigo do REGULAMENTO, o
presente contrato caducard automaticamente, sem que seja devida qualquer indemnizagéo ao
SEGUNDO OUTORGANTE.

CLAUSULA DECIMA SETIMA

A resolucao de conflitos emergentes do presente contrato sera dirimida por tribunal arbitral
constituido para o efeito

CLAUSULA DECIMA OITAVA

1. Quaisquer notificacdes a que haja de proceder-se nos termos do presente contrato serao
efetuadas por escrito.

2. As notificagOes serdo efetuadas por correio registado com aviso de recepcao para as
moradas identificadas nos CONSIDERANDOS do presente contrato.

3. Para efeito de comunicacao entre as partes, tendo em vista a operacionaliza¢éo do

presente contrato, sao identificados os interlocutores indicados pelas partes, bem como
0s seus contatos diretos, os quais podem ser distintos dos respetivos representantes legais.

4, Caso alguma das partes necessite de proceder a alteragdes aos contatos definidos no
ponto anterior, devera proceder atempadamente a respetiva comunicagao ao outro
outorgante.
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CLAUSULA DECIMA NONA

Qualquer adenda feita ao presente contrato, incluindo aos anexos, passara a fazer parte
integrante do mesmo.

O presente Contrato é assinado pelos legais representantes dos Outorgantes, em duplicado.
E como prova da conformidade com o acordado, as partes assinam o presente documento, para

um so efeito, e no lugar e data abaixo indicados.

O PRIMEIRO OUTORGANTE

O SEGUNDO OUTORGANTE




